Porogilo o raziskavi

POZICIJA IN VREDNOST BLAGOVNE
ZNAMKE

*
SKL

Mediana d.o.o.
Direktorica: Janja Bozi¢ Marolt

mMmebiana

Beyond numbers



Vsebina porocila

« Metodologija

* Predstavitev rezultatov
« Populacijske ocene

* Povzetek

Market Research and Consultancy

@
Meplana TrEng r«aziskm-‘anje in svetowanje



Metodologija raziskave

» Metoda: racunalnisko podprto telefonsko anketiranje (CATI)
 Vzorec:

— nakljucni, reprezentativni vzorec
— vzoréni okvir: prebivalke in prebivalci Slovenije v starosti od 10 do 30 let

— numerus: 840 respondentov
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Prepoznavnost SKL-ja — prvi priklic
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omemba SKL razliéni projekt: z veter v razliéni drzavno Skisova skoki v teden razliéni majske
razli¢nih maratoni glavo na laseh tekaski prvenstvo trznica Planici miladih glasbeni igre
Sportov zabavo dogodki v razliénih dogodki

Sportih
® osnova: vsi respondenti, N=840;
Mebiana

SKL je spontano navedlo
skoraj trikrat vec
respondentov kot
naslednjo najbolj poznano
Sportno prireditev.

Enak delez navedb za
SKL smo zaznali v obeh
preucevanih starostnih
skupinah.

Ostali dogodki oz.
prireditve povezane z
mladimi so dobili priklicani
v manj$i meri.

Trino raziskovanje in svetovanje
Market Research and Consultancy



Prepoznavnost SKL-ja — podprti priklic
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B 20 do 30 let Skoraj 90 % vseh vprasanih
D skupaj 10 do 30 let v starostni skupini 10 — 19 let
ol R | pozna oz. je ze slisalo za
SKL.
Poznavanje SKL-ja med
g0 1220 O N ssmsmsms5smsmsmsmsm s B respondenti starimi od 20 —
30 let je prav tako visoko
% (84%).
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osnova: vsi respondenti, N=840;

@
Mmebiana Pl s i
ERE ) R LIRS TS




Obisk tekem SKL

M 10 do 19 let
H 20 do 30 let
8 skupaj 10 do 30 let

Dobra tretjina respondentov
v mlajsi starostni skupini je
ze obiskalo vsaj eno tekmo

e lige SKL. Obiskanost tekem
med starej$o starostno je
nekoliko nizja.
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Najveé, vec kot 90% tistih, ki
so ze bili na kaksni tekmi, jih
je obiskala kosarko, manj

kot Cetrtina pa druge tekme
(odbojka in rokomet).

Med tistimi, ki poznajo SKL
jih je skoraj 70% odgovorilo,
da bi tekme Se obiskovali.

DA, Ze obis kal NE, ampak jo nameravam NE

osnova: vsi respondenti, N=840;
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Poznavanje Sportnih tekmovanj pod okriliem SKL
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M 10 do 19 let
020 do 30 let
0O skupaj 10 do 30 let
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koSarka odbojka nogomet plesne skupine navijaske skupina

osnova: vsi respondenti, N=840;
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Kosarka je najbolj
prepoznavno $portno
tekmovanje pod okriljem
SKL, pozna jo veé kot tri
Cetrtine vseh vprasanih.

Manj poznana so
tekmovanja plesnih in
navijaskih skupin.
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Poznavanje drugih aktivnosti SKL

100 5573555 e W 10do 19 let
H 20 do 30 let
0 skupaj 10 do 30 let

Med respondenti, ki so ze
slidali za SKL, je najbolj
prepoznaven izbor miss 0z.
mistra (pozna ga tri Cetrtine
respondentov iz mlajse
starostne skupine).

Manj so prepoznavne druge
aktivnosti (klubska kartica,
internetna trgovina, ledeni
€aj), razlike pa obstajajo tudi
po starosti — vse omenjene
aktivnosti so bolj
prepoznavne med mlaj§imi
respondenti (10 — 19 let)

miss oz. mister SKL klubska kartica z SKL internetna trgovina ledeni ¢aj BLUZI

simpati¢nosti ugodnostmi

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725;
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Poznavanje SKL krozkov

T e 0 0 0 M 10 do 19 let

0 20 do 30 let

O skupaj 10 do 30 let SKL krozke na splosno pozna

tretjina respondentov.

Najbolj sta prepoznavna
fotografski in novinarski

krozek, manj pa video, likovni
in dramski krozek.

Na splosno je poznavanje
sodelovanja najvecje v
starostni skupini 10-19 let.

novinars ki fotografs ki video kroZzek racunalniski likovni krozek drams krozZelki
krozek krozek krozek

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725;
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Priporocila SKL-ja prijateljem

B 10do 19 let Vec kot 85% respondentov
£20 do 30 let

0 skupaj 10 do 30 let

iz mlajSe starostne skupine
bi SKL (tekme in druge
_________________________________________________________ aktivnosti) svojim prijateljem

zagotovo o0z. verjetno
priporocilo.

Nekoliko manj izrazita je
verjetnost priporocila med
respondenti, ki so stari od
20 —30 let.

da, zagotovo da, verjetno ne,najverjetneje ne ne,zagotovo ne ne vem

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725;
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Posebnost toCkovanja pri osnovnosolskin tekmah

100 o= ——m e m e e e e e M 10 do 19 let
20 do 30 let Slika prikazuje rezultate med
D skupaj 10 do 30 let respondenti, ki poznajo SKL.

Zakljuc¢imo lahko, da sedanji
sistem tockovanja ustreza
dvem tretjinam respondentov,

prav tako pa v mnenju skoraj ni
razlik po starostnih skupinah

prav je, da je kon€ni rezultat s teveke$ tekme med decki in deklicami bi morale biti
deckov in deklic lo¢ene

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725;
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Pogostost spremljanja SKL v med

ijih (10 - 19 let)

B tedensko

B mesecno

O nekajkrat letno

M redkeje oz. le enkrat do sedaj

"1 mNkoLL oz
B NIKOLI, ne poznam
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SKL oddaje na
Pop TV

SKL oddaje na
lokalni TV

prenosi tekem

na Kanalu A SKL

Mmebiana

radijska oddaja

61

Slika prikazuje rezultate med
respondenti, starimi 10 do 19
_let, ki poznajo SKL.

Najbolj spremljane so oddaje
“na Pop TV.

_Najmanj poznana sta radijska
oddaja in meseé¢nik SKL.

spletna stran meseénik SKL

SKL

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725;
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Pogostost spremljanja SKL v medijih (20 - 30 let)

I tedensko 5 5 h
E oo Slika prikazuje rezultate med
mesecno
N respondenti, starimi 20 do
80 - nekajkratletno e

W redkeje oz. le enkrat do sedaj 30 let’ ki poznajo SKL.

O NIKOLI, ampak poznam
EINIKOLI, ne poznam 61
e e - | Respondenti iz starejse

» starostne skupine v man;jsi

meri spremljajo SKL v
38 | medijih. V najvecji meri
s 32 0 poznajo SKL oddajo na Pop

28 TV.

24

SKL oddaje na SKL oddaje na prenosi tekem radijska oddaja spletna stran meseénik SKL
Pop TV lokalni TV na Kanalu A SKL SKL

@ osnova: poznavalci projekta SKL, N=725;
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Percepcija SKL-ja

Slika prikazuje rezultate med

g do Lo ket respondenti, ki poznajo SKL.

Druze nje
—&—20 do 30 let
Ocena 5 pomeni, da je beseda

zelo povezana s SKL, ocena 1
Mla dost

pa da sploh ni povezana.

Te km ova Inost
Analiza pokaZe, da se s SKL
izrazito povezujejo besede s
Prija te [jstvo pozitivno konotacijo (druzenje,
mladost, prijateljstvo in tudi

tekmovalnost),
FairPlay

Ra zka zova nje Besede z negativnim pomenom

(aroganca, razkazovanje) pa
niso percepirane kot znacilne za
SKL.

Aroga nca

1 2 3 4 5
povprecna ocena

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725;
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Priviagnost SKL-ja in drugih dogodkov | prireditev

Slika prikazuje rezultate med

SKL R e
respondenti, ki poznajo SKL oz.
druge dogodke in prireditve.

kviz Umko
liga Rad igram

nogomet

projekt Z glavo na
zabavo

oddaja Knjiga
mene briga

oddaja Jasno in
glasno

oddaja Sport Spas

oddaja Tekma

oddaja Stafeta
mladosti

—8—10do 19 et
50 —#—20 do 30 let

20

40 60 80
% privlacnosti

100

Za vecino analiziranih oddaj velja,
da so bolj privlac¢ne respondentom
iz mlajSe starostne skupine.

Najvec, skoraj trem Cetrtinam
respondentov v starosti od 10 — 19
let se SKL zdi privlagen oz. zelo
privlacen. Med starejSo starostno
skupino je takih precej manj.

Respondentom starim od 20 do 30
let se zdi najprivlacnejsi projekt ‘Z
glavo na zabavo’.

osnova: poznavalci prireditev, dogodkov;
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Pozicija SKL in drugih dogodkov | prireditev (10 do 19 let)

80 7
] projekt: Z glavo
liga: Rad igram
g § na zabavo
nogom eb oddaja: Stafeta
mladosti ®
via¢ * L 4 oddgja: Jasnom
priviacnosf . oddaja: Tekm a laso
v . ..
40 7 oddaja: Sport * kviz: U ko
Spas
® oddaja: Knjiga
mene briga
20 A
0 : | | |
0 ? 0 60 80 100

poznavanje

Mmebiana

Predstavljena analiza nam kaze
odnos med poznavanjem in
privlacnostjo posameznega dogodka
oz. prireditve.

SKL je med respondenti v starosti
10 — 19 let najbolj prepoznaven in
najbolj privlac¢en med vsemi
analiziranimi dogodki oz.
prireditvami.

V istem kvadrantu (z nadpovpreénim
poznavanjem in privla¢nostjo) je Se
projekt ‘Z glavo na zabavo’.

osnova: poznavalci prireditev, dogodkov;
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Pozicija SKL in drugih dogodkov | prireditev (20 do 30 let)

80 1 Predstavljena analiza nam kaze
odnos med poznavanjem in
privlacnostjo posameznega
dogodka oz. prireditve.

60

projekt: Z glav o
zi zabav o Med respondenti v starostni
oddaja: Stafeta skupini 20 — 30 let je najbolj
ivlaénost [ . . 9 5 & 5
priviagnost g Rad it mladosti oddaja: Jasno in poznan ter najbolj privlacen projekt
' € glasno ‘Z glavo na zabavo’, v istem
40 4 nogomet i i
L 4 * ® kvadrantu pa sta Se TV oddaji
oddaja: Tekma oddaja: Sport ° ® e~ Stafeta mladosti’ in ‘Jasno in
& oddaja: Knjiga >
Spas . lasno’.
P kvikimko mene briga g

20 a X . . . . .
SKL je v tej starostni skupini
nekoliko podpovprecno privlacen a
Se vedno nadpovprecno poznan.

0 T T T 1
0 20 40 60 80 100

poznavanje o i
osnova: poznavalci prireditev, dogodkov;
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Populacijske ocene
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populacija

10 do 19 let

(245.000)
—_—
—

mep‘i’anq |

poznajo SKL

poznajo SKL

88% (215.000) 84% (268.000)
SKL je privladen SKL je privlagen
62% (153.000) 31% (99.000)

najprej pomislijo na SKL
7% (17.000)

najprej pomislijo na SKL
6% (19.000)

ze obiskali kak$no tekmo
SKL
36% (88.000)

7e obiskali kak$no tekmo
SKL
28% (89.000)

SKL bi zagotovo priporoéili
prijateljem

38% (93.000)

SKL bi zagotovo priporogili
prijateljem

13% (41.000)

h
af—
JF E—
populacija
20 do 30 let
(320.000)
—
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Povzetki

* Skoraj 90 % vseh vprasSanih v starostni skupini 10 — 19 let pozna oz. je ze
slisalo za SKL. Le nekoliko manjse je poznavanje SKL-ja med respondenti
starimi od 20 — 30 let.

* Na vpraSanje “na katero organizirano Sportno prireditev za mlade najprej
pomislite” je 7% respondentov spontano navedlo SKL, kar je skoraj trikrat ve¢
kot za naslednjo najbolj poznano Sportno prireditev.

« Skoraj 90% respondentov iz mlajse starostne skupine bi SKL (tekme in druge
aktivnosti) svojim prijateljem priporocil zagotovo oz. verjetno priporocilo.

* Med tistimi, ki poznajo SKL, jih je skoraj 70% odgovorilo, da bi tekme $e
obiskovali.

* Sedanji posebni sistem tockovanja na osnovnosolskih tekmah ustreza dvem
tretjinam respondentov.

+ S SKL se izrazito povezujejo besede s pozitivno konotacijo (druZenje, mladost,
prijateljstvo), ta image pa se prenese tudi v odraslo dobo.

+ SKL je med respondenti v starosti 10 — 19 let najbolj prepoznaven in najbolj
privlac¢en med vsemi analiziranimi dogodki oz. prireditvami.

Market Research and Consultancy

@
Meplana Tréno raziskavanje in svetavanje




x

SKL

Hvala za pozornost

www.mediana.si

mediana@mediana.si

Institut za raziskovanje trga in medijev, MEDIANA
Institute for Market and Media Research, MEDIANA

mebiana

Beyond numbers



